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Requisitos de acceso. Haber superado:

Tener alguno de los siguientes titulos: Uno de los siguientes puntos:

e Bachillerato. e Prueba de acceso a la universidad.

® Técnico Superior de Formacion Profesional o eUna prueba de acceso a ciclos de grado
grado universitario. superior de formacion profesional.

® Técnico de Grado Medio de Formaciéon Profe- e Titulacion universitaria.
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Titulo oficial FP online

Modulos
formativos

Semestre

Gestion econémica y financiera de la empresa
Proporcionar conocimientos y habilidades relacionados con la gestion econdmica y financiera de una empresa

Investigacion comercial
Aprender técnicas y métodos de investigacion aplicados al dmbito comercial

O .I . Marketing digital

Familiarizarse con las herramientas y estrategias del marketing digital para promover productos o servicios en entornos
digitales

Itinerario para la empleabilidad |
Preparar para ingresar al mundo laboral y desarrollar habilidades clave para tu empleabilidad

Trabajo de campo en investigaciéon comercial
Aprender técnicas y procesos involucrados en la realizacion de investigaciones comerciales como encuestas, entrevistas
y andlisis de datos.

Medios y soporte de comunicacion
Explorar los diferentes medios de comunicacion utilizados en el dmbito empresarial y publicitario.
: ! Politicas de marketing
° Estudiar las politicas y estrategias de marketing utilizadas en las empresas para alcanzar sus objetivos comerciales.

Inglés profesional
Desarrollar habilidades de comunicacion en inglés especificas para el dmbito profesional

Médulo optativo
Elegir entre una variedad de temas complementarios que te permitan profundizar en dreas especificas de interés o
adquirir habilidades adicionales relevantes para tu carrera profesional.

Itinerario para la empleabilidad Il
Continuar preparando para el mundo laboral profundizando en la gestion de la carrera profesional y el desarrollo de
competencias clave para el éxito en el mercado laboral.

Digitalizacién aplicada a los sectores productivos
Dotar de habilidades y conocimientos necesarios para utilizar herramientas digitales en entornos laborales especificos.

Atencion al cliente, consumidor y usuario
O 3 Desarrollar habilidades y conocimientos para ofrecer un servicio de atencion al cliente efectivo y satisfactorio.
[ ]

Diserio y elaboracién de material de comunicacion

Aprender los principios y técnicas de disero grafico y produccion de material de comunicacion, como folletos, carteles,
catdlogos, anu

ncios y material promocional.

Lanzamiento de productos y servicios

Aprender estrategias y procesos involucrados en el lanzamiento exitoso de nuevos productos y servicios del mercado,
como el desarrollo del producto, la planificacion de la comercializacion, la fijacion de precios, la distribucion y la promo-
cion.

Relaciones publicas y organizacion de eventos
Proporcionar conocimientos y habilidades para planificar, organizar y ejecutar eventos y actividades de relaciones
publicas que promuevan la imagen y reputacion de una empresa 0 marca.

Sostenibilidad aplicada a los sectores productivos
Aprender conocimientos y habilidades relacionados con la integracion de prdcticas sostenibles en los procesos y
operaciones de los diferentes sectores industriales.

Catalan
Desarrollar las habilidades linguisticas de los estudiantes en este idioma.
04.

Proyecto intermodular
Implementar los conocimientos y habilidades adquiridos en diferentes modulos para disefiar y desarrollar un proyecto.

Estancia en empresa
Realizar practicas para aplicar todos los conocimientos aprendidos en el ciclo.

Inglés profesional
Desarrollar habilidades linguisticas especificas para el entorno laboral



cQueé
aprenderéas?

® Obtener, analizar y organizar informacion
fiable de los mercados aplicando técnicas
estadisticas y establecer un sistema de infor-
macién eficaz (SIM), que sirva de apoyo en la
elaboracion de acciones de marketing.

e Organizar grupos de encuestadores y/o
entrevistadores y realizar encuestas y/o entre-
vistas planificando el trabajo de campo,
utilizando las técnicas y procedimientos esta-
blecidos para cumplir los objetivos fijados en el
plan de investigacion comercial.

@ Asistir en la elaboracion y seguimiento de las
politicas y planes de marketing analizando las
variables de marketing mix para conseguir los
objetivos comerciales definidos por la empre-
sa.

e Elaborar el plan de medios publicitarios de la
empresa combindndolos adecuadamente y
realizar su seguimiento y control para que se
ejecute en su totalidad.

® Gestionar el lanzamiento e implantacion de
productos y/o servicios en el mercado, apli-
cando las estrategias de marketing y acciones
promocionales adecuadas, de acuerdo con lo
establecido en el plan de marketing de la
organizacion.

Salidas
profesionales

e Asistente del Jefe [ jefa de producto.

e Técnica [ técnico de Marketing.

e Técnica / técnico en Publicidad.

e Técnica / técnico en Relaciones Publicas.

e Organizador / organizadora de eventos de
marketing y comunicacion.

e Auxiliar de medios en empresas de publici-
dad.

e Controlador / controladora de cursaje o
emision en medios de comunicacion.

e Técnica [ técnico en estudios de mercado y
opinidn publica.

e Técnica / técnico en trabajos de campo.

e Inspector / inspectora de encuestadores.

® Agente de encuestas y censos.

e Codificador / codificadora de datos para
investigaciones de mercados

Seguir estudiando:

-Curso de Especializacion de FP

-Ciclo Formativo de FP: con la posibilidad de
convalidar modulos profesionales

-Grado Universitario: con la posibilidad de
convalidar modulos profesionales
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contigo.
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